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#Influencer

− Platz 1 durch außergewöhnliches Wachstum: Mit +514 
neuen Follower/innen setzt sich Ulrich Commerçon klar 
an die Spitze und übertrifft auch frühere Bestwerte 
deutlich. 

− Starke Sichtbarkeit durch persönliche Präsenz: Ulrich 
Commerçon ist in vielen Beiträgen selbst vor der 
Kamera zu sehen – in Reels, bei politischen Terminen 
und in beruflichen Zusammenhängen. Diese direkte 
Präsenz schafft Nähe und Wiedererkennung. 

− Hohe Resonanz auf politische und persönliche Einblicke: 
Mit 6,2K Followern, 18K Likes, 20K Reaktionen und 11 % 
Engagement zeigt sich, dass die Mischung aus 
politischer Kommunikation, persönlicher Präsenz und 
SPD-Bezügen gut funktioniert. 

Ulrich Commerçon (SPD)

Facebook



#Durchstarter

- Extremes Wachstum in kurzer Zeit: Mit +718 neuen 
Follower/innen erreicht der Account den Spitzenwert – 
besonders bemerkenswert, da er erst seit Dezember 
aktiv ist. 

- Persönlicher Auftritt statt perfekter Inszenierung: Der 
Account wirkt direkt, spontan und nahbar – mit Fotos, 
Reels, Zeitungsausschnitten, Texten auf Bildern und 
politischen Statements aus dem Alltag. Gerade diese 
unkomplizierte Machart macht den Auftritt greifbar.

- Hohe Aufmerksamkeit trotz weniger Beiträge: Mit nur 3 
Posts erzielt der Account bereits 2,2K Likes und 
Reaktionen und 3,9 % Engagement – ein Hinweis darauf, 
dass die Inhalte schnell Aufmerksamkeit erzeugen und 
eine Community aufbauen.

Dr. Michael Moses Arndt (Linke)

Instagram



#Influencer

- Sichtbarkeit als Bürgermeister auf LinkedIn: Andreas 
Maldener war im März mit seiner Rolle als 
Bürgermeister präsent und konnte dadurch gezielt 
Aufmerksamkeit auf sein Profil lenken. 

- Follower-Wachstum durch Reposts beruflicher 
Aktivitäten: Bereits zwei Reposts seiner Aktivitäten 
reichten aus, um neue Follower/innen zu gewinnen – ein 
Hinweis darauf, dass seine Inhalte auf LinkedIn 
anschlussfähig sind. 

- Darstellung kommunalpolitischer Arbeit im 
professionellen Umfeld: Die Darstellung wirkt auf 
LinkedIn besonders passend, weil politische 
Verantwortung, Netzwerke und öffentliche Termine dort 
im professionellen Umfeld gut funktionieren.

Andreas Maldener (CDU)

LinkedIn



Wachstum: Differenz aus der Anzahl der Fans in Prozent pro Tag vom ersten und letzten Tag des Monats. 

Welcher Politiker/in konnte die meisten Fans auf Facebook hinzugewinnen? 

# Gewinner
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Welcher Politiker/in konnte die meisten Fans auf Instagram hinzugewinnen? 

# Gewinner



Saarländische Spitzenpolitiker/innen 
Facebook Top 10 nach Fans



Über 5.000 Follower: Oliver Luksic: 11.277, Uwe Conradt: 5.963, Julian Lange: 5.506 

LinkedIn
Saarländische Politiker/innen 



LinkedIn
Saarländische Politiker/innen 

Politiker/innen mit < 1.800 Follower



Hinweis: Philip Hoffmann (CDU), Carsten Becker (AfD), und Michael „Moses“ Arndt (Die Linke) sind nicht mit 
öffentlichen Profilen vertreten und können daher nicht vom Tool erfasst werden.

Facebook
Saarländische Mitglieder des Bundestags

Top Mitglieder nach Fans



Facebook
Saarländische Mitglieder des Bundestags

Top-Themen nach Interaktion



Hinweis: Carsten Becker (AfD) und Boris Gamanov (AfD) sind nicht mit öffentlichen Profilen vertreten und 
können daher nicht vom Tool erfasst werden.

Instagram
Saarländische Mitglieder des Bundestags

Top Mitglieder nach Fans



Instagram
Saarländische Mitglieder des Bundestags

Top-Themen nach Interaktion
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Facebook Top Mitglieder nach Fans

Saarländische Mitglieder des Landtags



Top-Themen nach InteraktionFacebook
Saarländische Mitglieder des Landtags
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Instagram
Saarländische Mitglieder des Landtags

Top Mitglieder nach Fans



Instagram
Saarländische Mitglieder des Landtags

Top-Themen nach Interaktion
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Nach EngagementFacebook
Landtagsfraktionen



Nach FansFacebook
Saarländische Ministerien



Nach FansInstagram
Saarländische Ministerien



Top 10 nach FansFacebook
Saarländische Bürgermeister/innen



Facebook
Saarländische Bürgermeister/innen

Top-Themen nach Interaktion



Instagram
Saarländische Bürgermeister/innen

Top 10 nach Fans



Instagram
Saarländische Bürgermeister/innen

Top-Themen nach Interaktion



Facebook
Städte und Gemeinden

Top 10 nach Fans



Facebook
Städte und Gemeinden

Top-Themen nach Interaktion



Instagram
Städte und Gemeinden

Top 10 nach Fans



Instagram
Städte und Gemeinden

Top-Themen nach Interaktion



Hinweis: Saarpfalz-Kreis ist nicht auf Facebook vertreten

Facebook
Landkreise

Nach Fans



Hinweis: Saarpfalz-Kreis, Landkreis Neunkirchen, Landkreis Sankt Wendel ist nicht auf Instagram vertreten

Instagram
Landkreise

Nach Fans



Facebook
Saarländische Parteien

Top 10 nach Fans



Instagram
Saarländische Parteien

Top 10 nach Fans



Facebook
Saarländische Parteien - Vereinigungen

Top 10 nach Fans



Instagram
Saarländische Parteien - Vereinigungen

Top 10 nach Fans



Facebook
Jugendorganisationen der Parteien

Nach Fans



Hinweis: Junge Alternative Saar (AfD Jugendorganisation) ist aktuell nicht auf Instagram vertreten.

Instagram
Jugendorganisationen der Parteien

Nach Fans



Instagram
Jugendorganisationen der Parteien

Top-Themen nach Interaktion



Ein Informationsangebot der Union Stiftung für die Bürgerinnen und 
Bürger im Saarland über die Profile von Politikern, Fraktionen, Parteien und

Kommunen auf Social-Media-Plattformen. 

Die Daten werden anhand des Analyse-Dienstes „fanpagekarma.de“ 
monatlich ermittelt und veröffentlicht. Analysiert werden ausschließlich 

öffentliche Profile in den sozialen Netzwerken.

Welche Daten werden im Betrachtungszeitraum erhoben? 
Gesamtzahl der Fans | Anzahl der Likes | Anzahl der Posts | Gesamtzahl der 

Reaktionen, Kommentare, Shares | Wachstum der Follower in absoluten 
Zahlen | Engagement/Interaktion: durchschnittliche Anzahl der 

Interaktionen pro Tag und Posts eines Tages im Verhältnis
zur Anzahl der Fans desselben Tages

SOCIAL MEDIABriefing



Union Stiftung
Michael Scholl – Geschäftsführer 

Steinstraße 10
66115 Saarbrücken

Telefon: 0681/70945-0 oder 0171/1772309 
E-Mail: m.scholl@unionstiftung.de 

LinkedIn: www.linkedin.com/in/michael-peter-scholl

www.unionstiftung.de

Gerne stehen wir Ihnen in einem persönlichen Gespräch zur Verfügung und 
liefern auf Anfrage detailliertere Zahlen und Analysen!

Fragen &
Anregungen
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