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#Influencer

�� Deutlich gesteigerte Interaktion als Erfolgsfaktor:  Die 
Likes stiegen von 980 im Dezember auf rund 2.100 im 
Januar �kein klarer Hinweis auf wachsende 
Aufmerksamkeit und Reichweite der Inhalte.

�� Hohe Alltagsrelevanz der Themen: Beiträge zu 
Sicherheit, Ordnung, Bauen und Sport betreffen viele  
Bürger unmittelbar �kdiese Nähe zum Alltag erklärt die 
zunehmende Resonanz.

�� Aktualität als Engagement-Treiber: Besonders Posts zu 
konkreten Ereignissen und aktuellen Lagen (Einsätze  
und Gefahren) holen Menschen genau dann ab, wenn 
der Informationsbedarf am größten ist.

Ministerium für Inneres, Bauen und 
Sport Saarlandes

Facebook



#Durchstarter

- Spürbares Wachstum auf hohem Niveau: Die 
Gesamtzahl der Likes stieg von 8,8K im Dezember auf 
9K im Januar �kein Zeichen für anhaltende 
Aufmerksamkeit und wachsende Reichweite.

- Mehr Wiedererkennung durch sichtbare Führung: Die 
Bildungsministerin Christine Streichert-Clivot ist i n 
vielen Cover-Bildern präsent und spricht in Stateme nt-
Reels selbst �kdas gibt dem Kanal Gesicht, Stimme und 
stärkt Nähe zur Community.

- Positive, greifbare Erfolgsmeldungen ziehen Likes:  
Beiträge wie die Einstellungsurkunden für 157 
angehende Lehrkräfte verbinden Anerkennung, 
Zukunftsthema Bildung und konkrete Ergebnisse �kdas 
sorgt für starke Reaktionen.

Kulturministerium Saarland

Instagram



#Influencer

- Extrem hohe Gesamtresonanz durch sharefähige 
Inhalte: Mit rund 4,4K Likes und 4,6K Reaktionen zeigt  
der Account, dass seine Posts sehr häufig 
�x���ã�N�Õ�º���������º���y���o�º�8�³�º�����kweil sie wie Memes sofort 
zünden und leicht weiterzuleiten sind.

- Starke Wiedererkennung durch Plakat-Template: Der 
wiederkehrende Aufbau wie ein Wahlplakat sorgt für 
sofortige Marken-Erkennung im Feed �kdas senkt die 
Hürde zur Interaktion.

- Pointierte Botschaften mit Bildwirkung: Kurze, 
zugespitzte Sprüche oder auch reine Bildposts lassen 
�X���Ý�•�ü�N�º�����Ô�N���x�Ô�\�8���@�ã�¬�Ý���@�5�8�º�¬�Ý�º���y���kdadurch wird die 
Aussage schneller erfasst und löst häufiger Likes und 
Reaktionen aus.

Die Partei Saar

Instagram



Wachstum: Differenz aus der Anzahl der Fans in Prozent pro Tag vom erst en und letzten Tag des Monats. 

Welcher Politiker/in konnte die meisten Fans auf Face book hinzugewinnen? 

# Gewinner
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Welcher Politiker/in konnte die meisten Fans auf Ins tagram hinzugewinnen? 

# Gewinner



Saarländische Spitzenpolitiker/innen 
Facebook Top 10 nach Fans



Über 5.000 Follower: Oliver Luksic: 11.232, Uwe Con radt: 5.821, Julian Lange: 5.452 

LinkedIn
Saarländische Politiker/innen 



LinkedIn
Saarländische Politiker/innen 

Politiker/innen mit < 1.700 Follower



Hinweis: �¨�Ý�ã�ü�ã�5���R���Ô�Ô���•�������b�!�(�È�c�K���!�•�8�@�N�º����� �º�¬�ø�º�8���b���Ô�(�c�K���V���³���x�ã�¬�Ý�•�º�ü���x�x���@�º�@�y�����8���³�N���b�(�ã�º���n�ã���ø�º�c���@�ã���³�����ã�¬�Ý�N�����ã�N��
öffentlichen Profilen vertreten und können daher nicht vom Tool erfasst werden.

Facebook
Saarländische Mitglieder des Bundestags

Top Mitglieder nach Fans



Facebook
Saarländische Mitglieder des Bundestags

Top-Themen nach Interaktion



Hinweis: Carsten Becker (AfD) und Boris Gamanov (AfD) sind nicht m it öffentlichen Profilen vertreten und 
können daher nicht vom Tool erfasst werden.

Instagram
Saarländische Mitglieder des Bundestags

Top Mitglieder nach Fans

�x�ã�¬�Ý�•�º�ü���x�x���@�º�@�y�����8���³�N���b�(�ã�º���n�ã���ø�º�c�J���I���ü�ü���o�º�8���Ï�P�Ð�ø���b�ø�•�������•�ø�N�V�º�ü�ü�����ã�¬�Ý�N���ã�����Á�����ü���º�ã���Õ�º�N�8�•�Õ�º�����o�º�8�³�º���c��



Instagram
Saarländische Mitglieder des Bundestags

Top-Themen nach Interaktion
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Facebook Top Mitglieder nach Fans

Saarländische Mitglieder des Landtags



Top-Themen nach InteraktionFacebook
Saarländische Mitglieder des Landtags
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Instagram
Saarländische Mitglieder des Landtags

Top Mitglieder nach Fans



Instagram
Saarländische Mitglieder des Landtags

Top-Themen nach Interaktion
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Nach EngagementFacebook
Landtagsfraktionen



Nach FansFacebook
Saarländische Ministerien



Nach FansInstagram
Saarländische Ministerien



Top 10 nach FansFacebook
Saarländische Bürgermeister/innen



Facebook
Saarländische Bürgermeister/innen

Top-Themen nach Interaktion



Instagram
Saarländische Bürgermeister/innen

Top 10 nach Fans



Instagram
Saarländische Bürgermeister/innen

Top-Themen nach Interaktion



Facebook
Städte und Gemeinden

Top 10 nach Fans



Facebook
Städte und Gemeinden

Top-Themen nach Interaktion



Instagram
Städte und Gemeinden

Top 10 nach Fans



Instagram
Städte und Gemeinden

Top-Themen nach Interaktion



Hinweis: Saarpfalz-Kreis ist nicht auf Facebook vertreten

Facebook
Landkreise

Nach Fans



Hinweis: Saarpfalz-Kreis, Landkreis Neunkirchen, Landkreis Sankt Wend el ist nicht auf Instagram vertreten

Instagram
Landkreise

Nach Fans



Facebook
Saarländische Parteien

Top 10 nach Fans



Instagram
Saarländische Parteien

Top 10 nach Fans



Facebook
Saarländische Parteien - Vereinigungen

Top 10 nach Fans



Instagram
Saarländische Parteien - Vereinigungen

Top 10 nach Fans



Facebook
Jugendorganisationen der Parteien

Nach Fans



Hinweis: Junge Alternative Saar (AfD Jugendorganisation) ist aktuell n icht auf Instagram vertreten.

Instagram
Jugendorganisationen der Parteien

Nach Fans



Instagram
Jugendorganisationen der Parteien

Top-Themen nach Interaktion



Ein Informationsangebot der Union Stiftung für die Bü rgerinnen und 
Bürger im Saarland über die Profile von Politikern, F raktionen, Parteien und

Kommunen auf Social-Media-Plattformen. 

Die Daten werden anhand des Analyse- �(�ã�º���@�N�º�@���xfanpagekarma.de �y��
monatlich ermittelt und veröffentlicht. Analysiert wer den ausschließlich 

öffentliche Profile in den sozialen Netzwerken.

Welche Daten werden im Betrachtungszeitraum erhoben?  
Gesamtzahl der Fans | Anzahl der Likes | Anzahl der Posts | Ge samtzahl der 

Reaktionen, Kommentare, Shares | Wachstum der Follow er in absoluten 
Zahlen | Engagement/Interaktion: durchschnittliche Anza hl der 

Interaktionen pro Tag und Posts eines Tages im Verhäl tnis
zur Anzahl der Fans desselben Tages

SOCIAL MEDIABriefing



Union Stiftung
Michael Scholl �kGeschäftsführer 

Steinstraße 10
66115 Saarbrücken

Telefon: 0681/70945-0 oder 0171/1772309 
E-Mail: m.scholl@unionstiftung.de

LinkedIn: www.linkedin.com/in/michael-peter-scholl

www.unionstiftung.de

Gerne stehen wir Ihnen in einem persönlichen Gespräch zur V erfügung und 
liefern auf Anfrage detailliertere Zahlen und Analysen!

Fragen &Anregungen
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