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#Influencer

- Platz 2 auf Instagram dank starker Lokalidentität: 
Beiträge über Vereine, Kultur und Stadtleben machen 
Merzig greifbar und erklären die enge Bindung der 
Follower.

- Platz 4 auf Facebook durch regelmäßige Vielfalt: 
Bürgerinfos, Events und Alltagsthemen halten den 
Kanal relevant und sorgen für konstante Sichtbarkeit.

- In beiden Kanälen erfolgreich durch Community-
Engagement: Persönliche Ansprache und schnelle 
Reaktionen fördern Dialog und erklären die hohe 
Interaktion.

Kreisstadt Merzig

Facebook /Instagram



#Durchstarter

- Starker Follower-Zuwachs zeigt Relevanz: Die steigend e 
Reichweite beweist, dass Kira Braun kontinuierlich ne ue 
Menschen erreicht �k das erklärt den Erfolg in dieser 
Kategorie.

- Platz 3 mit einem Reel dank klarer Botschaft: Die hohe  
Interaktion entstand, weil das Thema präzise formulie rt 
und visuell ansprechend umgesetzt wurde �k so blieb es 
im Gedächtnis.

- Platz 4 mit einem weiteren Reel durch Nähe zur 
Community: Persönliche Ansprache und authentische 
Darstellung machten den Beitrag nahbar �k das erklärt 
die vielen Reaktionen.

Kira Braun (SPD)

Facebook



#Influencer

- Herausragende 200 % Interaktionsrate: Der Post setzt e 
klar auf Nähe und Relevanz �k das erklärt, warum die 
Community nicht nur zuschaut, sondern aktiv reagiert.

- Platzierung in der Kategorie durch Themenstärke: Mit 
politischen Inhalten, die viele betreffen, wird Disk ussion 
ausgelöst �k und das sorgt für mehr Kommentare und 
Shares.

- Überdurchschnittlicher Erfolg durch persönliche 
Ansprache: Authentische Formulierungen und direkte 
Kommunikation sind der Grund, warum dieser Beitrag 
doppelt so viel Resonanz erhielt wie üblich .

�È�ü�8�ã�¬�Ý���!�������º�8�¯ ���� ���b�³�¨�(�c

Instagram



Wachstum: Differenz aus der Anzahl der Fans in Prozent pro Tag vom erste n und letzten Tag des Monats. 

#Gewinner
Welcher Politiker/in konnte die meisten Fans auf Faceboo k hinzugewinnen? 



Saarländische Spitzenpolitiker/innen 
Facebook Top 10 nach Fans



�7�Z�L�W�W�H�U�����;
Saarländische Spitzenpolitiker/innen 

Top 10 nach Fans



Keine Postings in diesem Bereich

Twitter /X
Saarländische Spitzenpolitiker/innen 

Top-Themen nach Interaktion



Über 4.000 Follower: Oliver Luksic: 11.084, Julian Lange: 5.280, U we Conradt: 5.211, Nadine Schön: 4.164

�/�L�Q�N�H�G�,�Q
Saarländische Politiker/innen 



LinkedIn
Saarländische Politiker/innen 

Politiker/innen mit < 1.600 Follower



Hinweis: Philip Hoffmann (CDU), Carsten Becker (AfD), Boris Gamano v �b���Ô�(�c���V���³���x�ã�¬�Ý�•�º�ü���x�x���@�º�@�y�����8���³�N���b�(�ã�º��
Linke) sind nicht mit öffentlichen Profilen vertreten und kön nen daher nicht vom Tool erfasst werden.

Facebook
Saarländische Mitglieder des Bundestags

�Á���5���x�ã�N�Õ�ü�ã�º�³�º�8�����•�¬�Ý���I�•���@



Facebook
Saarländische Mitglieder des Bundestags

Top-Themen nach Interaktion



Hinweis: �!�•�8�@�N�º����� �º�¬�ø�º�8���b���Ô�(�c�K��� ���8�ã�@���J�•���•�����n���b���Ô�(�c���V���³���x�ã�¬�Ý�•�º�ü���x�x���@�º�@�y�����8���³�N���b�(�ã�º���n�ã���ø�º�c���@�ã���³�����ã�¬�Ý�N�����ã�N��
öffentlichen Profilen vertreten und können daher nicht vom Tool erfasst werden.

Instagram
Saarländische Mitglieder des Bundestags

Top Mitglieder nach Fans



�,�Q�V�W�D�J�U�D�P
Saarländische Mitglieder des Bundestags

Top-Themen nach Interaktion
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Facebook Top Mitglieder nach Fans

Saarländische Mitglieder des Landtags



Top-Themen nach Interaktion�)�D�F�H�E�R�R�N
Saarländische Mitglieder des Landtags

H
in

w
ei

s:
 k

ei
ne

 B
er

üc
ks

ic
h

tig
un

g 
pr

iv
at

er
 P

ro
fil

e 



Facebook
Saarländische Mitglieder des Landtags

#Gewinner: Follower-Zuwachs
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�,�Q�V�W�D�J�U�D�P
Saarländische Mitglieder des Landtags

Top Mitglieder nach Fans



Instagram
Saarländische Mitglieder des Landtags

Top-Themen nach Interaktion
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Nach Engagement�)�D�F�H�E�R�R�N
Landtagsfraktionen



Nach FansFacebook
Saarländische Ministerien



Nach FansInstagram
Saarländische Ministerien



�Á���5���Ï�Î�����•�¬�Ý���I�•���@Facebook
Saarländische Bürgermeister/innen



Facebook
Saarländische Bürgermeister/innen

Top-Themen nach Interaktion



Instagram
Saarländische Bürgermeister/innen

�Á���5���Ï�Î�����•�¬�Ý���I�•���@



Facebook
Städte und Gemeinden

Top 10 nach Fans



Facebook
Städte und Gemeinden

Top-Themen nach Interaktion



Instagram
�6�W�l�G�W�H���X�Q�G���*�H�P�H�L�Q�G�H�Q

Top 10 nach Fans



Hinweis: Saarpfalz-Kreis ist nicht auf Facebook vertreten

Facebook
Landkreise

Nach Fans



Facebook
Saarländische Parteien

�Á���5���Ï�Î�����•�¬�Ý���I�•���@



Instagram
Saarländische Parteien

Top 10 nach Fans



Facebook
Saarländische Parteien - Vereinigungen

Top 10 nach Fans



Instagram
�6�D�D�U�O�l�Q�G�L�V�F�K�H���3�D�U�W�H�L�H�Q�������9�H�U�H�L�Q�L�J�X�Q�J�H�Q

Top 10 nach Fans



Facebook
Jugendorganisationen der Parteien

Nach Fans



Hinweis: Junge Alternative Saar (AfD Jugendorganisation) ist aktuell n icht auf Instagram vertreten.

Instagram
Jugendorganisationen der Parteien

�z�•�¬�Ý���I�•���@



Instagram
Jugendorganisationen der Parteien

Top-Themen nach Interaktion



Ein Informationsangebot der Union Stiftung für die Bü rgerinnen und 
Bürger im Saarland über die Profile von Politikern, F raktionen, Parteien und

Kommunen auf Social-Media-Plattformen. 

Die Daten werden anhand des Analyse- �(�ã�º���@�N�º�@���xfanpagekarma.de �y��
monatlich ermittelt und veröffentlicht. Analysiert werden ausschließlich 

öffentliche Profile in den sozialen Netzwerken.

Welche Daten werden im Betrachtungszeitraum erhoben? 
Gesamtzahl der Fans | Anzahl der Likes | Anzahl der Pos ts | Gesamtzahl der 

Reaktionen, Kommentare, Shares | Wachstum der Follo wer in absoluten 
Zahlen | Engagement/Interaktion: durchschnittliche Anzahl der 

Interaktionen pro Tag und Posts eines Tages im Verhält nis
zur Anzahl der Fans desselben Tages

SOCIAL MEDIABriefing



Union Stiftung
Michael Scholl �k Geschäftsführer 

Steinstraße 10
66115 Saarbrücken

Telefon: 0681/70945-0 oder 0171/1772309 
E-Mail: m.scholl@unionstiftung.de 

LinkedIn: www.linkedin.com/in/michael-peter-scholl

www.unionstiftung.de

Gerne stehen wir Ihnen in einem persönlichen Gespräch zur Ve rfügung und 
liefern auf Anfrage detailliertere Zahlen und Analysen!

�)�U�D�J�H�Q���	Anregungen
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