
Social Media Briefing der Union Stiftung 
Politik im Saarland 2023



Die Union Stiftung hat im Jahr 2023 Monat für 
Monat die Social-Media-Aktivitäten saarländischer 
Politiker, Kommunen und Ministerien beobachtet, 

dokumentiert und eingeordnet.

In diesem Briefing stellen wir Ihnen die Übersicht 
mit den Highlights des vergangenen Jahres vor.



#INFLUENCER FACEBOOK
Andreas Feld, Bürgermeister von Eppelborn (CDU)



Was macht Andreas Feld richtig? 

ü Über 2.000 Follower auf Facebook 

ü Zeigt hohe Aktivität und Präsenz auf der Plattform, 
informiert seine Bürger immer zeitnah mit aktuellen 
Themen und Aktionen

ü Konnte über das ganze Jahr hinweg mit der stärksten 
Interaktions-Rate unter den Bürgermeistern 
überzeugen (16.000 Reaktionen)

ü Zeigt sich sehr authentisch mit vollem Einsatz, bringt 
die Menschen seiner Gemeinde mit ein und 
unterstützt ehrenamtliche Engagements

#INFLUENCER FACEBOOK 
Andreas Feld, Bürgermeister von Eppelborn (CDU)



#INFLUENCER LINKEDIN
Julian Lange, Regierungssprecher des Saarlandes



Was macht Julian Lange richtig? 

ü 3.300 Follower auf LinkedIn 

ü Erreichte einen starken Follower-Zuwachs im 
letzten Jahr

ü Überzeugt durch hohe Aktivität, starker Präsenz 
und ist immer aktuell – so nimmt er seine 
Follower mit, von Einblicken in seinen 
Berufsalltag bis hin zu sonstigen, wissenswerten 
Themen oder seinem eigenen Zuhause

ü Vernetzt sich mit anderen Profilen durch Teilen 
und Kommentieren von Beiträgen, was ihn 
dauerhaft sichtbar macht

#INFLUENCER LINKEDIN 
Julian Lange, Regierungssprecher des Saarlandes



#NEWCOMER: Alwin Theobald, MdL 
#INFLUENCER INSTAGRAM 
Emily Vontz, MdB (SPD)



#NEWCOMER: Alwin Theobald, MdL 

Was macht Emily Vontz richtig? 

ü 15.000 Follower auf Instagram

ü Überzeugt mit klarer, politischer Kommunikation und 
dem Einblick in die Arbeit als junge Abgeordnete im 
Bundestag

ü Konzentriert sich mit der Social-Media-Präsenz nur auf 
Instagram und konnte über das Jahr hinweg das 
höchste Engagement für sich gewinnen (103.000 
Reaktionen)

ü Der Einsatz von Reels mit Ausschnitten aus 
Bundestagsreden, politischen Statements und dem 
Mitnehmen in die Arbeit beim Bundestag stößt auf 
regen Zuspruch und belohnt Emily Vontz mit 9.700 
neuen Followern

#INFLUENCER INSTAGRAM 
Emily Vontz, MdB (SPD)



#BESTE KOMMUNE FACEBOOK 
Stadt St. Ingbert



Was macht die Stadt St. Ingbert  richtig? 

ü 5.500 Follower auf Facebook

ü Sehr aktiv, die Stadt hat 374 Beiträge (mit Fotos und 
Videos) im vergangenen Jahr abgesetzt

ü Mit Infos rund um die Stadt, Neueröffnungen, 
Wertschätzung der Menschen wie z.B. der Stadtgärtnerei, 
Impressionen der Stadt und Einblicken aus Events, Festen 
oder Aktionstagen sorgte die Stadt für eine dauerhafte 
Präsenz über das ganze Jahr und wurde mit über 15.000 
Reaktionen belohnt

ü Auch Videobeiträge mit persönlichen Nachrichten und 
Wissenswertem wurden gepostet

ü Die Stadt konnte zudem 412 neue Follower gewinnen

#BESTE KOMMUNE FACEBOOK
Stadt St. Ingbert



#BESTE KOMMUNE INSTAGRAM
Gemeinde Rehlingen-Siersburg



Was macht die Gemeinde Rehlingen-Siersburg richtig? 

ü 1.800 Follower bei Instagram

ü Überzeugt durch stetige Interaktion mit den Nutzern auf der 
Plattform – ob Follower oder nicht. Die Gemeinde beteiligt 
sich unter Beiträgen, reagiert, kommentiert und teilt – 
womit sie für eine starke Community sorgt

ü Belohnt wird sie mit der stärksten Engagement-Ragte von 
3,6 % unter den Städten und Gemeinden auf Instagram und 
konnte im vergangenen Jahr 561 Follower gewinnen

ü Die Arbeit des Bürgermeisters Joshua Pawlak, Einblicke von 
Festen, Veranstaltungen und anstehende Projekte – der 
bunte Mix ihres Contents mit Fotos und Reels sorgt für 
regen Zuspruch

#BESTE KOMMUNE INSTAGRAM
Gemeinde Rehlingen-Siersburg



#BESTE POLITISCHE ORGANISATION
Frauen Union Saar



Was macht die Frauen Union Saar richtig? 

ü 1.300 Follower auf Facebook, 1.060 Follower auf Instagram

ü Die Frauen Union Saar hat ihre Präsenz im vergangenen 
Jahr deutlich hochgeschraubt und erhielt dafür positiven 
Zuspruch mit viel Engagement der Nutzer

ü Ihre Aktivitäten, Engagements und aktuelle Themen und 
Infos finden sich bunt gemischt mit Fotos und Reels, jedoch 
mit immer wiedererkennbarem CI auf den Profilen

ü Durch Infoposts zu verschiedenen Themen klären sie auf 
und laden zu entsprechenden Infoabenden ein

ü Einblicke in die Infoabenden, Treffen oder Gesprächen 
zeigen die Menschen dahinter und bilden so die Nähe zu 
ihren Nutzern

#BESTE POLITISCHE ORGANISATION
Frauen Union Saar



#BESTER VEREIN – 1. Platz
SCV Orscholz 

Was macht der SCV Orscholz richtig?

ü Der Verein ist auf Facebook und Instagram sehr 
aktiv und gibt in regelmäßigen Stories und Reels 
Einblicke in die Fußballspiele, hinter die 
Kulissen und ins Team. 

ü Unter allen ausgewählten Vereinen überzeugte 
der Sportclub mit der höchsten Interaktionsrate 
von 8,9 % und dem stärksten Follower-
Wachstum auf Instagram (+269).

ü Beim ersten Blick auf die Profile ist klar: Hier 
geht’s definitiv um Fußball – Rückblicke zu den 
Spielen mit den entsprechenden Spielständen 
fallen direkt ins Auge

ü 1.040 Follower auf Instagram, 973 Follower auf 
Facebook



Was macht die DLRG Bezirk St. Wendel richtig? 

ü Der Verein ist auf Facebook und auf Instagram 
aktiv. 
845 Follower auf Instagram, 691 Follower auf 
Facebook

ü Gleich beim ersten Blick des Instagram-Profils 
steht fest: Man befindet sich auf deren Seite. Das 
einheitliche CI überzeugt und zieht sich durch das 
gesamte Profil – jeder Post ist erkennbar.

ü  Beim Betrachten des Profils erhält man als 
potenzielles Mitglied genau das, was man braucht: 
Einblicke in die Arbeit des Vereins. Personen 
werden vorgestellt, Einsätze werden 
dokumentiert, Übungen, Ausflüge und das 
Miteinander – man hat das Gefühl, man ist 
hautnah dabei.

#BESTER VEREIN – 2. Platz
DLRG Bezirk St. Wendel e. V.  



#BESTER VEREIN – 3. Platz
2. Chance Saarland e. V. 

Was macht die 2. Chance Saarland richtig? 

ü Der Verein ist auf Facebook und Instagram aktiv. 
1.484 Follower auf Instagram, 2.025 Follower auf 
Facebook

ü Bunt gemischt und ohne klassischen roten Faden 
spiegeln die Profile genau das, wofür der Verein 
sich einsetzt: Jugendliche mit und ohne 
Behinderung, jeder Hautfarbe und Religion in der 
heutigen Gesellschaft zu integrieren. 

ü Das Angebot ist sehr breit und sehr vielfältig – 
haufenweise Kultur-Veranstaltungen, Einblicke in 
Gespräche mit dem Kultusministerium, Aufruf für 
Demonstrationen, Aktionen wie „Lichter der 
Straße“ und mehr. 

ü Steigende Followerzahlen und über 300 abgesetzte 
Posts im vergangenen Jahr zeigen den regen Einsatz 
des Vereins.



#Gewinner 2021
Welcher Politiker/in konnte 2023 die meisten Fans auf Facebook hinzugewinnen? 

Wachstum: Differenz aus der Anzahl der Fans in Prozent pro Tag vom ersten und letzten Tag des 
Jahres. 

#Gewinner Followerwachstum 2023



Saarländische Spitzenpolitiker/innen auf Facebook
#TOP 10 nach Fans 



Saarländische Politiker/innen auf Twitter
#TOP 10 nach Fans 



Saarländische Politiker/innen auf Twitter
#Topthemen nach Likes



Über 2.500 Follower: 
Oliver Luksic 9.503; Uwe Conradt: 3.491; Julian Lange: 3.300

Saarländische Politiker/innen auf LinkedIn

0 300 600 900 1.200 1.500 1.800 2.100 2.400

Oliver Luksic
Uwe Conradt
Julian Lange

Bernd Wegner

Marc Speicher
Esra Limbacher

Tobias Raab
Dr. Helmut Isringhaus

Kira Braun
Nadine Schön

Christine Streichert-Clivot
Tobias Hans

Alwin Theobald
Michael Clivot

Timo Ahr
Carolin Mathieu

Ulrich Commerçon
Julien François S imons

Jonas Reiter
Sebastian Greiber

TOP 20 Politiker via Follower:innen auf LinkedIn (Dezember 2023)



Saarländische Politiker/innen auf LinkedIn
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Politiker unter 1.000 Follower:innen auf LinkedIn (Dezember 2023)



#Gewinner 2021
Welche/r Politiker/in konnte 2023 die meisten Follower auf LinkedIn hinzugewinnen? 

Wachstum: Differenz aus der Anzahl der Follower vom ersten und letzten Tag des Jahres. 

Followerwachstum 2023



Saarländische Mitglieder des Bundestags auf Facebook
nach Fans



Saarländische Mitglieder des Bundestags auf Facebook
#Top10 Themen nach Interaktion



Saarländische Mitglieder des Bundestags auf Instagram
nach Fans



Mitglieder des Landtages Facebook
#TOP10 nach Fans
Hinweis: Keine Berücksichtigung privater Profile



Mitglieder des Landtages Instagram
#TOP10 nach Fans
Hinweis: Keine Berücksichtigung privater Profile



Landtagsfraktionen auf Facebook
nach Engagement



Saarländische Ministerien auf Facebook
Saarländische Ministerien auf Facebook
nach Fans



Saarländische Ministerien auf Facebook
Saarländische Ministerien auf Instagram
nach Fans



Saarländische Bürgermeister/innen auf Facebook
#TOP10 nach Fans



Saarländische Bürgermeister/innen auf Facebook
Wer bekommt die meisten Reaktionen ?



Saarländische Bürgermeister/innen auf Instagram
#TOP10 nach Anzahl Fans



Städte und Gemeinden auf Facebook
#TOP10 nach Fans



Engagement: durchschnittliche Anzahl der Interaktionen pro Tag auf 
Posts eines Tages im Verhältnis zur Anzahl der Fans desselben Tages 
im gewählten Zeitraum

Städte und Gemeinden auf Facebook
#TOP5 nach Engagement



Städte und Gemeinden auf Instagram
#TOP10 nach Fans



Hinweis: Saarpfalz-Kreis ist nicht auf Facebook vertreten

Landkreise auf Facebook
nach Fans



Saarländische Parteien auf Facebook
nach Fans



Saarländische Parteien auf Instagram
nach Fans



Saarländische Parteien – Vereinigungen
#TOP10 auf Facebook



Jugendorganisationen der Parteien
auf Facebook, nach Fans



Hinweis: Junge Alternative Saar (AfD Jugendorganisation) mit nicht öffentlichem Profil auf Instagram 
vertreten /jungealternative_saar (1.019 Fans)

Jugendorganisationen der Parteien
auf Instagram, nach Fans



Jugendorganisationen auf Instagram
#TOP10 Beiträge nach Likes

*



Social Media Briefing der Union Stiftung
Ein Informationsangebot der Union Stiftung für die Bürgerinnen und 
Bürger im Saarland über die Profile von Politikern, Fraktionen, Parteien und
Kommunen auf Social-Media-Plattformen. 

Die Daten werden anhand des Analyse-Dienstes „fanpagekarma.de“ monatlich ermittelt und 
veröffentlicht. Analysiert werden ausschließlich öffentliche Profile in den sozialen 
Netzwerken.

Welche Daten werden im Betrachtungszeitraum erhoben? 
- Gesamtzahl der Fans 
- Anzahl der Likes 
- Anzahl der Posts  
- Gesamtzahl der Reaktionen, Kommentare, Shares
- Wachstum der Follower in absoluten Zahlen 
- Engagement/Interaktion: durchschnittliche Anzahl der Interaktionen pro Tag und Posts 

eines Tages im Verhältnis zur Anzahl der Fans desselben Tages



Fragen und Anregungen 
Union Stiftung
Michael Scholl – Geschäftsführer 
Steinstraße 10
66115 Saarbrücken

Telefon: 0681/70945-0 oder 0171/1772309 
E-Mail: m.scholl@unionstiftung.de 
LinkedIn: www.linkedin.com/in/michael-peter-scholl

www.unionstiftung.de

Gerne stehen wir Ihnen in einem persönlichen Gespräch zur Verfügung und liefern 
auf Anfrage detailliertere Zahlen und Analysen!


