
Social Media Briefing der Union Stiftung 
Politik im Saarland 2022



Die Union Stiftung hat im Jahr 2022 Monat für 

Monat die Social-Media-Aktivitäten saarländischer 
Politiker, Kommunen und Ministerien beobachtet, 

dokumentiert und eingeordnet.

In diesem Briefing stellen wir Ihnen die Übersicht 
mit den Highlights des vergangenen Jahres vor.



#GEWINNER: Uwe Conradt (CDU), 

Oberbürgermeister Landeshauptstadt Saarbrücken



Was macht Uwe Conradt richtig? 

ü Ist auf allen Kanälen mit einer hohen Zahl an Followern präsent 
(Instagram: 2.400, Facebook: 6.000, LinkedIn: 2.532, Twitter: 604) 
und sticht durch viele Interaktionen heraus.

ü Zeigt hohe Aktivität und Präsenz auf den verschiedenen 

Plattformen und nimmt die Nutzer mit seinen Live-Streams direkt 
in das Geschehen mit. Dadurch erhöht er die Bindung zur 
Community.

ü Hohe Interaktionen der Nutzenden:

Facebook: 48.000, Instagram: 21.000.

ü Starkes Follower-Wachstum: 
Facebook: +729, Instagram: +760.

ü Zeigt sich authentisch mit gutem Mix aus Bildern, Beiträgen und 
Videos.

#GEWINNER: Uwe Conradt (CDU), 

Oberbürgermeister Landeshauptstadt Saarbrücken



#NEWCOMER: Alwin Theobald, MdL 
#NEWCOMER INSTAGRAM 

Jutta Schmitt-Lang, MdL (CDU)



#NEWCOMER: Alwin Theobald, MdL 

Was macht Jutta Schmitt-Lang richtig? 

ü Jutta Schmitt-Lang zeichnet sich bei Instagram besonders durch 
transparente Beiträge aus.

ü Hoher Grad an Authentizität durch regelmäßige Posts über 
Aktivitäten und Engagements.

ü Die Inhalte sind wenig bis gar nicht bearbeitet und wirken dadurch 
sehr nahbar.

ü Sie transportiert ihre politischen Botschaften mit einem Einblick in 

den privaten, aber auch beruflichen Alltag, wodurch das gesamte 
Profil lebendig wird.

ü Follower: 1.531.

#NEWCOMER INSTAGRAM 

Jutta Schmitt-Lang, MdL (CDU)



#NEWCOMER FACEBOOK 

Timo Ahr, MdL (SPD)



Was macht Timo Ahr richtig? 

ü Hohe Aktivität mit regelmäßigen Beiträgen, vielen Reaktionen 
und gelungener Kombination aus beruflichen sowie privaten 
Einblicken.

ü Zwischen den verschiedenen Beiträgen bringt er seine 

politischen Botschaften und Engagements authentisch mit ein.

ü Corporate Identity: Die Zugehörigkeit zu seiner Partei (SPD) ist 
immer erkennbar. 

ü Timo Ahr konnte im Jahr 2022 die zweithöchste Engagement-
Rate unter den MdLs erzielen (über 16.000 Reaktionen).

#NEWCOMER FACEBOOK 

Timo Ahr, MdL (SPD)



#INFLUENCER LINKEDIN: Tobias Raab (FDP), 

Beigeordneter f. d. Dezernat Wirtschaft, Soziales und Digitalisierung



Was macht Tobias Raab richtig? 

ü Tobias Raab zeichnet sich bei LinkedIn mit hoher Aktivität aus.

ü Er postet regelmäßige Beiträge und erhält viele Reaktionen.

ü Durch eigene Reaktionen auf anderen Profilen wie Likes, 

Kommentare oder das Teilen von Beiträgen, vernetzt er sich gut 
auf der Plattform und sorgt somit auch für mehr Reichweite des 
eigenen Profils.

ü Die hohe Vielfalt der Beiträge über die Aktivitäten aus seinem 

Berufsalltag stoßen auf viel Zuspruch und hohes Engagement der 
Nutzer.

ü Follower: 1.644.
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#BESTE KOMMUNE

Gemeinde Marpingen



Was macht die Gemeinde Marpingen richtig? 

ü Einheitliches Branding durch Logo auf allen Beiträgen, der Bezug zur 
Gemeinde ist direkt ersichtlich. Bei Instagram sticht das Branding durch 
den einheitlichen Feed und die Story-Highlights noch deutlicher heraus.

ü Dritthöchste Engagement-Rate der Städte und Gemeinden auf Facebook 

(> 13.000 Reaktionen).

ü Die Gemeinde Marpingen liefert ihren Nutzern viele Informationen rund 
um die Kommune, z.B. Veranstaltungstipps, Einblicke in Aktivitäten, 
Neuigkeiten, Updates zu Bauarbeiten, Baustellen oder ggf. 

Einschränkungen, auf die die Nutzer sich einstellen können.

ü Mit dem „History Friday“ hat die Gemeinde ein festes Format 
eingebracht, bei dem Follower über geschichtliche Fakten der Gemeinde 
informiert werden.

ü Follower Facebook: 3.547; Instagram: 761.

#BESTE KOMMUNE

Gemeinde Marpingen



#BESTE POLITISCHE ORGANISATION

Junge Liberale Saar (FDP)



Was machen die Jungen Liberalen Saar richtig? 

ü Corporate Design: Das einheitliche, bunte Design sticht besonders 
heraus, was sich über den Kanal hinaus bei den Auftritten der 
einzelnen Mitglieder durchzieht.

ü Transportieren politische Themen und zeigen ihr Engagement mit 

Einblicken in eine gute Zusammenarbeit innerhalb der 
Organisation und mit anderen.

ü Gute Community-Pflege: Über regelmäßige Posts hinaus zeigt sich 
eine hohe Interaktionsrate und viele Reaktionen auf Kommentare 

der Nutzer, um mit Followern in Kontakt zu bleiben.

ü Mit Design und Inhalt schaffen sie eine gezielte Ansprache der 
jungen Zielgruppe. Damit mobilisieren und animieren sie diese für 
politische Themen und schaffen so eine aktive Community.

ü Follower Facebook: 1.311; Instagram: 2.672.

#BESTE POLITISCHE ORGANISATION

Junge Liberale Saar (FDP)



#Gewinner 2021

Welcher Politiker/in konnte 2022 die meisten Fans auf Facebook hinzugewinnen? 

Wachstum: Differenz aus der Anzahl der Fans in Prozent pro Tag vom ersten und letzten Tag des 
Jahres. 

#Gewinner Followerwachstum 2022



Saarländische Spitzenpolitiker/innen auf Facebook

#TOP 10 nach Fans 



Saarländische Politiker/innen auf Twitter
#TOP 10 nach Fans 



Saarländische Politiker/innen auf Twitter
#Topthemen nach Likes



Saarländische Politiker/innen auf LinkedIn
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Follower:innen auf LinkedIn (Dezember 2022)

Follower:innen über 1.000: 

Oliver Luksic 7.668; Uwe Conradt: 2.532; Julian Lange: 2.248; Bernd Wegner 2.148



Saarländische Mitglieder des Bundestags auf Facebook

nach Fans



Saarländische Mitglieder des Bundestags auf Facebook

#Top10 Themen nach Interaktion



Saarländische Mitglieder des Bundestags auf Instagram

nach Fans



Mitglieder des Landtages Facebook
#TOP10 nach Fans
Hinweis: Keine Berücksichtigung privater Profile



Landtagsfraktionen auf Facebook
nach Fans



Saarländische Ministerien auf Facebook
Saarländische Ministerien auf Facebook
nach Fans



Saarländische Bürgermeister/innen auf Facebook

#TOP10 nach Fans



Saarländische Bürgermeister/innen auf Facebook

Wer bekommt die meisten Reaktionen ?



Saarländische Bürgermeister/innen auf Instagram

#TOP10 nach Anzahl Fans



Städte und Gemeinden auf Facebook
#TOP10 nach Fans



Engagement: durchschnittliche Anzahl der Interaktionen pro Tag auf 

Posts eines Tages im Verhältnis zur Anzahl der Fans desselben Tages 

im gewählten Zeitraum

Städte und Gemeinden auf Facebook
#TOP5 nach Engagement



Städte und Gemeinden auf Instagram
#TOP10 nach Fans



Hinweis: Saarpfalz-Kreis ist nicht auf Facebook vertreten

Landkreise auf Facebook
nach Fans



Saarländische Parteien auf Facebook
nach Fans



Saarländische Parteien – Vereinigungen
#TOP10 auf Facebook



Jugendorganisationen der Parteien
auf Facebook, nach Fans



Hinweis: Junge Alternative Saar (AfD Jugendorganisation) mit nicht öffentlichem Profil auf Instagram 
vertreten /jungealternative_saar (874 Fans)

Jugendorganisationen der Parteien
auf Instagram, nach Fans



Jugendorganisationen auf Instagram
#TOP10 Beiträge nach Likes

*

*Gemeinsam erstellter Beitrag, bei dem sich Tobias Hans und die Junge Union als Co-Autoren markieren und als 
Kollaboration auftreten.



Social Media Briefing der Union Stiftung
Ein Informationsangebot der Union Stiftung für die Bürgerinnen und 

Bürger im Saarland über die Profile von Politikern, Fraktionen, Parteien und

Kommunen auf Social-Media-Plattformen. 

Die Daten werden anhand des Analyse-Dienstes „fanpagekarma.de“ monatlich ermittelt und 

veröffentlicht. Analysiert werden ausschließlich öffentliche Profile in den sozialen 

Netzwerken.

Welche Daten werden im Betrachtungszeitraum erhoben? 

- Gesamtzahl der Fans 

- Anzahl der Likes 

- Anzahl der Posts  

- Gesamtzahl der Reaktionen, Kommentare, Shares

- Wachstum der Follower in absoluten Zahlen 

- Engagement/Interaktion: durchschnittliche Anzahl der Interaktionen pro Tag und Posts 

eines Tages im Verhältnis zur Anzahl der Fans desselben Tages



Fragen und Anregungen 
Union Stiftung
Michael Scholl – Geschäftsführer 
Steinstraße 10
66115 Saarbrücken

Telefon: 0681/70945-0 oder 0171/1772309 
E-Mail: m.scholl@unionstiftung.de 
LinkedIn: www.linkedin.com/in/michael-peter-scholl

www.unionstiftung.de

Gerne stehen wir Ihnen in einem persönlichen Gespräch zur Verfügung und liefern 
auf Anfrage detailliertere Zahlen und Analysen!


